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미국�신선채소(버섯류)�시장동향

2020-12-08�김동그라미�미국�뉴욕무역관

-�2019년�미국�신선채소�시장�규모는�469억�9680만�달러�-

-�건강에�대한�관심�증가와�가정에서�요리를�즐기는�인구�확대가�신선채소�시장�성장�견인�-

�

�

�

□�상품명�및�HS�Code

�

��ㅇ�상품명�:�신선채소(버섯류)

�

��ㅇ�HS�Code�:�0709.59

�

□�시장�규모�및�동향

�

��ㅇ�미국�신선채소�시장�규모는�2019년�469억�9680만�달러로�전년대비�5.6%�증가했음.

����-�유로모니터에�따르면�미국�신선채소�시장은�2014~2019년�연평균�3.5%�성장

����-�이�가운데�5년간�가장�큰�폭의�매출�증가율을�보인�품목은�양파로�동기간�38%�늘었으며,�컬리플라워·브로콜리가�24.3%,�토마토

가�6.2%�증가

����-�유로모니터는�오는�2024년까지�동�시장의�매출�규모가�약�501억�달러에�이를�것으로�전망

�

미국�신선채소�시장�규모�및�전망

(단위:�US$�백만)

구분 2019년 2020년 2021년 2022년 2023년 2024년

컬리플라워·브로컬리 3,425.8 3,540.1 3,670.1 3,777.8 3,866.6 3,939.3

옥수수 2,397.2 2,364.5 2,335.1 2,308.7 2,285.0 2,263.7

양파 4,554.7 4,647.4 4,730.5 4,807.4 4,881.9 4,951.2

토마토 4,820.9 4,810.4 4,828.8 4,851.0 4,879.9 4,917.8

기타�채소류 31,798.2 32,356.2 32,849.9 33,285.7 33,669.8 34,022.9

전체 46,996.8 47,718.6 48,414.4 49,030.7 49,583.2 50,094.9

자료:�유로모니터,�"Vegetables�in�the�US�(2020년�2월)"�참조

�

��ㅇ�미국인의�건강과�웰니스�관심도�증가가�신선채소�인기를�견인

����-�건강한�식습관을�지향하는�소비자가�늘어나면서�균형�잡힌�식단에서�신선야채의�중요성을�인지하는�경향이�확대

����-�많은�이들이�소비하는�식품�정보를�알기�원하고,�유통과정의�투명성을�요구하며,�까다로운�소비자들은�농식품이�생산되어�식탁에�오

르기까지�환경에�미치는�영향�정보를�공유하기�원함.

����-�유통경로가�짧은�지역�농산품의�선호도가�높아지면서�소매업체들이�로컬에서�재배된�신선채소�구매를�확대하는�경향이�있음.

����-�웰빙�소비자�증가�영향으로�유기농�신선채소의�종류도�과거보다�더욱�다양해짐.

�

��ㅇ�간편하게�섭취할�수�있는�포장형�신선채소�선호도�급상승

����-�세척·손질이�되어�있는�포장형�신선채소는�편리함을�추구하는�소비자의�요구와�부합되어�빠르게�성장하고�있는�품목임.

����-�특히�코로나19로�가정에서�요리를�하는�인구가�늘어나면서�미리�세척되어�바로�먹을�수�있는�샐러드나�껍질을�제거하고�먹기�좋은

크기로�잘라놓은�제품이�시간�절약형�제품으로�각광

����-�포장형�신선채소는�미국�식품점들이�자체�브랜드(PL)로도�제작해�판매하고�있음.

�

유통업체�타겟의�자체브랜드�굿앤개더(Good�&�Gather)의�유기농�샐러드�제품
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�

자료�:�target.com

볼트하우스�팜(Bolthouse�Farms)의�껍질을�제거한�미니�당근

자료�:�Walmart.com

�

��ㅇ�대체육의�급상승과�코로나19의�영향으로�더�높아진�버섯의�인기

����-�채소류�가운데�버섯은�조리�하기가�쉽고,�테이크아웃�요리의�수분과�풍미를�오래갈�수�있게�해주는�역할을�해�팬데믹�상황에�각광받

는�식재료로�떠오름.

����-�식품�전문�사이트�푸드플라자는�올해�봄·여름에�버섯�판매가�지난해�같은�기간보다�20~40%�증가했다고�보도

����-�버섯은�또�최근�열풍을�일으키고�있는�대체육의�재료로도�사용되고�있음.

�����·�최근�허스트(Hearst)�연구결과�40%의�미국�소비자가�식물성�재료의�대체육�제품을�소비한�경험이�있으며,�25%는�육고기�섭취를

줄일�계획을�가지고�있음.

����-�버섯�열풍을�타고�한국산�버섯도�미국�시장에서�크게�주목을�받고�있음.�특히�새송이�버섯은�다인종�마트를�중심으로�판매되고�있으

며,�소매업체�측도�시식행사�등을�통해�적극적으로�홍보에�나서고�있음.

����-�뉴욕의�한인�식품점�A사�관계자는�“한국에서�수입되는�새송이�버섯은�한인을�제외한�미국�소비자들이�다소�생소해해�코로나19�이전

까지는�시식행사를�활발하게�했다”며�“독특한�풍미와�식감�때문에�시장�반응이�좋아�매출도�상승하는�추세”라고�밝힘.

�

버섯으로�만든�육포�팬스�머슈룸�절키(Pan’s�mushroom�jerky)

� �

자료�:�www.mushroomjerky.com
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�

뉴욕시�식품점에서�판매되고�있는�한국산�새송이�버섯

�

자료�:�KOTRA�뉴욕�무역관�직접�촬영

�

□�최근�3년�수입규모�및�상위�10개국�수입동향

�

ㅇ�2019년�미국의�버섯류�수입액은�4861만�달러로�전년대비�6.2%�증가

�

ㅇ�상위�5개국이�미국�전체�버섯�수입�시장의�90%�가까이를�차지하고�있음.

����-�5개국�중�이탈리아,�한국,�캐나다,�스페인은�전년대비�수입액이�증가했으나�같은�기간�중국은�11.5%�감소

����-�상위�10개국�가운데�한국이�유일하게�전년대비�두�자릿수�수입�증가율을�기록하며�가장�높은�성장률을�보임.

�

미국의�버섯류�수입현황(HS�Code�070959기준)

(단위:�US$,�%)

구분
수입액 비중

2017년 2018년 2019년 2017년 2018년 2019년

전체 41,817,544 45,760,672 48,610,284 100.00 100.00 100.00

1 이탈리아 12,214,530 12,181,563 12,978,389 29.21 26.62 26.70

2 대한민국 9,665,818 10,589,803 12,965,346 23.11 23.14 26.67

3 캐나다 4,765,407 7,253,343 7,601,572 11.40 15.85 15.64

4 중국 5,202,390 5,674,103 5,019,146 12.44 12.40 10.33

5 스페인 3,721,057 3,749,377 3,974,656 8.90 8.19 8.18

6 프랑스 2,609,101 2,490,846 2,135,149 6.24 5.44 4.39

7 호주 1,188,872 1,193,556 1,109,739 2.84 2.61 2.28

8 헝가리 600,653 423,428 452,126 1.44 0.93 0.93

9 벨기에 151,414 509,107 397,908 0.36 1.11 0.82

10 불가리아 362,731 308,826 321,568 0.87 0.67 0.66

자료:�U.S.�Department�of�Commerce,�Bureau�of�Census,�HIS�Markit

�

□�대한�수입규모�및�동향

�

��ㅇ�2019년�한국의�대미�버섯�수출액은�1297만�달러로�전년대비�22.4%�증가

�

��ㅇ�2019년�한국의�미국�수입시장�점유율은�26.67%로�전체�시장에서�2위를�기록

�����-�지난�2015년�처음으로�2위에�랭크된�후�매년�두�자릿수�성장률을�기록하며�5년�연속�2위�자리를�지키고�있음.

�
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□�경쟁동향�및�주요�경쟁기업

�

ㅇ�유로모니터에�따르면�미국�신선채소�주요�가공�업체�가운데� 2019년�업계� 1위�기업은�캘리포니아주�그림웨이�엔터프라이즈

(Grimmway�Enterprises)로�조사됨.

��-�동�기업은�당근과�혼합채소�제품을�주로�판매하고�있으며,�그�외�아루굴라,�벨�페퍼,�블루베리,�브로콜리�등�기타�채소와�유기농�과

일�등을�재배하고�판매함.

�

��ㅇ�이�외�디아리고�브라더스(D’Arrigo�Bros�Co�of�California�Inc)와�타니무라�앤�앤틀(Tanimura�&�Antle�Fresh�Foods�Inc)가�각각�2

위와�3위를�차지

����-�디아리고�브라더스는�브로콜리와�컬리플라워,�상추를�주력상품으로�하고�있으며,�타니무라앤앤틀은�비트,�셀러리,�적양파,�로메인

상추�등을�판매함.

�

□�유통구조

�

ㅇ�신선채소는�생산자-도매-소매�단계의�전통적�구조의�유통방식이�지배적임.

��-�최근�세척·손질을�마치고�포장해�판매하는�신선채소가�인기를�끌면서�소매업체들이�자체�브랜드로�포장된�채소를�판매하는�사례가

늘고�있음.

�

��ㅇ�농산물�재배자가�직접�제품을�가지고�나와서�판매하는�파머스�마켓이나�온라인을�통해�생산자가�직접�신선채소를�판매하기도�하지

만�아직까지는�규모는�크지�않음.�

����-�이�같은�방식은�유통과정이�짧고,�지역에서�생산되는�신선채소를�선호하는�소비자들이�선호하나�구입할�수�있는�제품의�종류가�많지

않고,�온라인의�경우�배송�문제가�걸림돌로�작용하고�있음.

�

미국�신선채소의�일반적인�유통구조

��������������������������������� ��

자료:�KOTRA�뉴욕�무역관

�

□�관세율,�수입규제,�인증

�

��ㅇ�관세율

HS�Code 일반관세율 한미�FTA�관세율

0709.59.10 무관세 -

0709.59.90 8.8¢/kg�+�20% 무관세

자료:�미국�무역행정청

�

��ㅇ�수입규제�및�인증

����-�미�식품의약국(FDA)은�미국으로�수입되는�모든�수입�식품을�규제하고�있으며,�수입을�희망하는�식품업체는�생산기지�등록(food

facility�registration),�수입식품�사전통보(prior�notice),�라벨링�규제(labeling�requirement)�등을�준수할�것을�요구

����-�생산기지�등록은�국내�및�해외�생산업체�모두에게�적용되며,�해외�생산업체라도�반드시�FDA�웹사이트에�생산기지를�등록해야�함.

����-�생산기지�등록에는�생산기업명,�사업체�주소,�해당�제품을�생산하는�모든�생산기지�정보가�등록되어야�하며�미국�내�제품이�수입되

어�판매되기�이전에�생산기지�등록을�완료해야�함.

����-�현재�미국으로�수입되는�모든�식품에�대한�검역이�강화되고�있으며�무작위로�검역이�이루어지고�있는�바,�CGMP(Current�Good

Manufacturing�Practice)나�HACCP(식품위해요소중점�관리기준)�시스템�도임을�통해�식품이�가공되는�전�과정과�단계에서�생물학
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적,�화학적,�물리적�위해�요소가�해당�식품에�혼합되거나�오염되지�않도록�방지하는�위생관리�기준을�적용하여�인증을�받는�것도�식약

청�통관에서�유리하게�작용할�수�있음.

�

□�시사점

�

��ㅇ�미국�시장에�지속되는�웰빙트렌드로�미국�신선채소�시장도�지속적�확대가�예상됨.

����-�균형잡힌�식단을�추구하는�소비자들이�식단에서�신선채소의�비중을�늘리고�있는�추세�

����-�특히�코로나19로�건강에�대한�관심이�어느�때보다�높아지면서�적당한�채소를�섭취하고자�하는�수요�증가세

��ㅇ�요리시간을�단축시키는�손질된�채소와�유기농의�인기는�향후에도�지속될�것으로�보임.

�����-�빠르고�간편하면서도�건강하게�섭취하기�원하는�밀레니얼세대의�특성상�미리�세척,�손질한�채소의�인기는�눈여겨볼만한�시장�트렌

드임.

�����-�유기농�채소의�종류도�과거보다�훨씬�다양해졌으며,�유기농�인증마크는�까다로운�소비자들에게�소구하는�필수적임.

�����-�간편하게�먹기�좋은�패키징�아이디어와�유기농�인증마크�획득은�신선채소의�미국�시장�진출�시�고려해야�할�요소임.

�

ㅇ�한국�버섯은�미국�소비자들에게�다소�생소할�수�있으나�독특한�식감과�풍미로�시장�성장의�잠재가능성을�가지고�있는�품목임.

��-�영양학적�우수함뿐�아니라�미국인의�입맛에�맞는�한국�버섯의�조리법을�지속적으로�홍보하는�노력이�필요하며,�비건�열풍을�시장

기회로�마케팅할�수�있음.

��-�미국에서�한국식�바비큐가�큰�인기를�끌고�있고,�고기와�곁들임�음식으로�잘�어울리는�점을�고려해�미국�내�한식당과�협업을�통해

홍보할�수�있음.

�

�

자료:�Euromonitor,�미국�통계청,�미국�무역행정청,�Fresh�Plaza�및�KOTRA�뉴욕�무역관�보유�자료�종합

<�저작권자�ⓒ�KOTRA�＆�KOTRA�해외시장뉴스�>

KOTRA의�저작물인�(미국�신선채소(버섯류)�시장동향)의�경우�‘공공누리�제4�유형:�출

처표시+상업적�이용금지+변경금지’�조건에�따라�이용할�수�있습니다.�다만,�사진,�이미

지의�경우�제3자에게�저작권이�있으므로�사용할�수�없습니다.


